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> ARTIGO 
A importância da luminotécnica 

Luminotecnica é o estudo da iluminação de um ambiente. Antigamente no varejo utilizávamos lâmpadas incandescentes e depois vieram as lâmpadas dicróicas e halógenas. Hoje em dia existem lâmpadas muito mais modernas como Pls, HQI, HCI (lâmpadas de vapor de mercúrio) com diversos tipos de luminárias aparentes e embutidas. 
Estas lâmpadas são consideradas lâmpadas frias, não aquecem o ambiente, são mais econômicas, tem uma luminosidade bem definida e não alteram a cor dos produtos. O estudo da iluminação do ponto de venda deve estar compatível com a carga térmica prevista no projeto elétrico para que não comprometa as instalações e seja compatível com o sistema de climatização. 
Estrategicamente é importante explorar na definição do projeto de luminotecnica, conceitos de intensidade e contraste para criar um cenário favorável à exposição, atratividade e valorização dos produtos no ponto de venda. É importante observar que criamos ambientes com funções distintas e quando incentivamos o contraste e a intensidade conseguimos orientar o fluxo, ou seja, induzimos o cliente a seguir por um caminho estrategicamente pré-determinado. 
Utilize varias fontes de luz para suavizar sombras e apresentar melhor seus produtos. Revise seus conceitos de iluminação para vitrine, produtos, vãos de circulação, caixa e pacotes utilizando iluminação adequada e pertinente para cada espaço. E mais importante iluminar o caixa ou seus produtos? A vitrine deve ter uma iluminação mais intensa do que a iluminação do interior do ponto de venda? E importante que vãos de circulação estejam intensamente iluminados? Minha loja utiliza soluções antigas ou modernas no conceito de iluminação? 
Reflita sobre estas questões e você estará criando cenários mais favoráveis para a venda. Desta forma você estará colocando o layout da sua loja a serviço da venda. 
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